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HD a todo vapor

Producao de comerciais em alta definicdo comeca a se tornar
comum, mas nem sempre o0 anunciante quer pagar a mais por isso

Por SANDRA REGINA DA SILVA

maioria das produtoras brasileiras ja

filma em alta definicao (HD). Quem
garante é Sonia Piassa, diretora executi-
va sa Associacdo Brasileira da Producao
de Obras Audiovisuais (Apro). Entretanto,
nao é raro os filmes aparecerem com as
barras pretas nos intervalos comerciais.
Além disso, ndo se resolveu o problema
do som (abafado) em HD. O tempo para
uma producdo em high definition é ainda
um grande empecilho diante da definicao
standard (SD). “A finalizacdo, a renderi-
zacdo em HD é mais complexa e demo-
rada, mas a qualidade é incomparavel’)
explica a diretora da Apro, cujas associa-
das sdo responsaveis por cerca de 80% de
toda a producao de publicidade no Pais.

O Brasil esta up-to-date com o que ha
de mais avancado no segmento. “Estamos
caminhando juntos com o mundo. A tec-
nologia de nossas telinhas esta no mesmo
nivel e ritmo de todos os paises. E ninguém
sabe exatamente para onde o caminho vai
levar’) garante Sonia. Marianna Souza, ge-
rente executiva do FilmBrazil, projeto de
fomento a internacionalizac¢ao das ativi-
dades da producdo audiovisual brasileira
ligadas a publicidade, afirma que “a indus-
tria brasileira de producéao audiovisual é
extremamente qualificada e especializa-
da’; além de gerar aproximadamente 500
mil postos,de trabalho ao ano.

Em meados de 2011, a Extreme Reach
publicou um estudo demonstrando que
s6 20% dos comerciais produzidos nos Es-
tados Unidos eram em HD, aponta Heber
Lobato Jr., diretor de criacao da Televisual
Comunicacao, de Petrépolis. “Uma rea-
lidade para o mercado coerente com o
fato de que s6 aproximadamente meta-
de das estacoes de televisao locais norte-
americanas e apenas 63% dos operadores

de cabo locais estavam aptos a entregar
os comerciais em HD. E 14, é bom que se
lembre, o sinal analégico ja foi desliga-
do’, diz Lobato Jr.

No Brasil, o diretor da Televisual acre-
dita que, especialmente nos maiores cen-
tros, grande parte da producao de filmes
publicitdrios é feita em HD. “Tudo indica
que uma parcela significativa dessas pro-
ducdes ja acontece em full HD (1920x1080
pixels), mas ainda sdo numerosos os tra-
balhos em formatos como o HDV, que re-
presentou um primeiro momento nes-

Até que enfim, comerciais interativos?

0 mercado ja se prepara para fazer
comerciais codificados, visando
ainteratividade, o que sera um
momento totalmente novo paraa
industria do audiovisual. “Sera tudo
novo: a forma de pensar, como orcar, ja
que terd um valor agregado e causara
um impacto totalmente diferenciado”,
avalia Sonia Piassa, diretora executiva
na Associacao Brasileira da Producao
de Obras Audiovisuais (Apro).

Antes disso, porém, é necessdria
uma conscientizacdo do mercado. “A
nova tecnologia (high definition) é linda.
Ver um fio de cabelo, os poros, um
defeito do cendrio... E genial. O que ndo
pode é comprar errado. Os midias e os
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radio/TVs precisam andar juntos. Nao
da para mudar depois”, aponta Sonia.
Isso significa que os clientes das
produtoras, algumas vezes, nao
contratam a captacao em HD para
economizar, mas depois decidem que
o investimento vale a pena. Ela se
lembra de um produtor, ter dito certa
vez: “Para baixo, todo santo ajuda.”
Ou seja, fazer em HD e descer para XD
Cam, por exemplo, € possivel, mas nao
oinverso. “E como pegar uma foto de
baixa resolucao para ser publicada
num espaco grande da midia impressa.
Pegar um filme em SD e subir para HD
demanda tempo e dinheiro; tem que
refazer”, explica a diretora da Apro.
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Edu Tibirica, da BossaNovaFilms: demanda por comerciais em HD esta crescendo
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se processo de substituicdo da definicao
standard’, lembra.

O desenvolvimento do setor come-
cou em 2008, com o advento das came-
ras HDSLR da Canon. “Hoje, em gran-
des producdes ou projetos com verbas
menores, 0s diretores se beneficiam da
qualidade de captacdo e de uma estéti-
ca mais cinematografica proporcionada
por esses equipamentos’, analisa Loba-
to Jr., que faz consideracdes também na
questao dos custos. “Ha trés anos, a gran-
de vedete da producdo comercial de alto
nivel era a camera Red One. Depois que
as HDSLRs foram aceitas pelo mercado
(inclusive de produgoes grandes), tudo
mudou. Acontece que o fluxo de trabalho
mais complexo das Red One e seu eleva-
do custo, aos poucos foram direcionan-
do a utilizacao dessa camera para as pro-
ducdes com maiores verbas ou que pre-
cisem de um uso mais intensivo de efei-
tos digitais na pds-producao’, completa
o diretor da Televisual.

A Mixer comecou a produzir conteudos
em alta definicao em 2005 e, atualmente,
100% é filmado no formato. O investimen-
to na tecnologia foi uma resposta a exigen-
cia de clientes internacionais. “A Mixer ja
estava preparada bem antes de o merca-
do brasileiro entrar no mundo do HD, pois
produziamos contetidos de TV para canais
internacionais, como Discovery, National
Geographic e TNT, por exemplo, os quais
exibiam nossas producdes para diversos
paises’, conta o cineasta Jodao Daniel Ti-
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khomiroff, presidente da Mixer.

Apesar de todo o material ser capta-
do em alta defini¢do, nem tudo vai ao ar
dessa forma. “A questao hoje nao é pro-
duzir em HD, mas saber se sera exibido
em HD. As cdpias tém outra tecnologia
e custo mais elevado, o cliente tem que
decidir se vai querer exibir assim’, desta-
ca Tikhomiroff. O cineasta diz que os ga-
nhos sdo em qualidade de imagem e som,
além das facilidades na execucao de pos-
-producdo com mais rapidez e perfeicao.
“Independente se a copia seguird sendo
feita em HD ou nado’, completa.

Os investimentos néo se limitaram a
modernizacao do parque tecnoldgico, mas
também exigiram que os diretores de fo-
tografia fizessem cursos e estudos de ilu-
minagao para equilibrar contrastes, movi-
mentos de camera etc. “Os cenégrafos (di-
recao de arte) e os maquiadores tiveram
que se adaptar em funcao da definicdo de
imagem, onde os detalhes de acabamen-
to de cendrio e a pele ficam muito mais
expostos’, explica o presidente da Mixer.

100% em HD

Na BossaNovaFilms, de Sao Paulo, tu-
do é produzido em alta defini¢do. Entre-
tanto, a finalizacdo estd 50% em HD e 50%
em SD, como informa o sécio e produtor
executivo, Edu Tibirica. “A BossaNovaFil-
ms acabou de realizar um upgrade geral
no seu departamento de montagem e fi-
naliza¢do no formato HD. Estamos ade-
quados a essa nova dinamica exigida pe-
lo mercado audiovisual’, conta.

A demanda por comerciais em high de-
finition estd em ascensao, aponta Tibiri¢a.
“Nos tltimos seis meses, temos notado
uma evolucao significativa na solicitaciao
de producao e finalizacdo de projetos pu-
blicitarios em HD’, afirma. Para ele, ¢ uma
demanda natural do mercado, em funcao
de as emissoras ja estarem transmitindo e
exibindo canais em alta defini¢ao. Além do
HD, a BossaNovaFilms também oferece a
conversao de 2D para 3D estereoscopico
dos filmes finalizados em HD, por meio da
produtora BossaNova3D, empresa lanca-
da em 2010 pela produtora brasileira em
alianca com a uruguaia Skycube.

A captacao, edi¢ao, finalizacao e distri-
buicao das produgées da Like Filmes, com
sede em Sao Paulo e filial em Brasilia, estao
no formato de alta definicao. “Essa evolu-
¢do em captar e chegar a transmissao com
uma imagem em alta defini¢do nunca foi
possivel com a pelicula, com sua melhor
definicao restrita apenas as salas de cine-
ma’, avalia Marco Silva, diretor de plane-
jamento da produtora, ao garantir que a
Like Filmes acompanha de perto as mu-
dancas tecnoldgicas do setor, o que inclui
presenca na NAB (maior feira de equipa-
mentos para radiodifusao do mundo, rea-
lizada nos Estados Unidos) todos os anos.

“Produzimos continuamente em HD.
No inicio houve grande resisténcia por
parte das agéncias que atendemos, até
mesmo em or¢ar cCom cameras como a
RED a 35mm. Hoje os pedidos de orc¢a-
mento ja chegam com a solicitacao: Cap-
tagdo HD', destaca Silva, Atualmente, o
volume de producao em Iéh-a____(_:_lefinigéo
representa 98% dos trabalhos desenvolvi-
dos pela Like Filmes. “Em homenagem a
esta nova realidade nomeamos nossa uni-
dade de documentdrios e institucionais
de HD Documenta’, conta Silva.

A producdo com camaras HD despon-
tou de forma marcante no mercado g)
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Comerciais em HD - Ficha Técnica

“Destaco a campanha “Caldo Liquido Maggi? dirigida por Luiz
Villaga, criada pela Publicis e, em especial, o comercial feito pa-
ra Extra Moda, dirigido por Willy Biondani e criado pela PA

Publicidade. Este comercial foi todo filmado em croma e a par-
te de animacdo foi feita na pds-producao.”

Edu Tibirica, socio e produtor executivo da BossaNovaFilms

“Dentre tantos filmes bem-sucedidos que realizamos em for-
mato HD, é dificil eleger o mais importante. Destacamos, en-
tao, pela grandiosidade na producgdo, o filme de final de ano
do Banco do Brasil, captado com a Alexa.”

Marco Silva, diretor de planejamento da Like Filmes

Agradecer

Cliente: Banco do Brasil

Agencia: Giacometti

Produtora: Like Filmes

Diretores: Rodrigo Capdeville, Dennis Giacometti e Marcelo Magalhies
Criagdo: Wesley Santos e Karina Monique

Direg&o de cena e fotografia; JR Junior

Direcao de arte: Edu Fazzio

Direcdo de produgao: Tadeu Piantino

Coordenadora de producio: Daniela Kern Sznelwar
Coordenador de pds-producao: Momi Wada
Montagem: Pablo Moyses

Supervisor de efeitos: Marcelo Pasqualino
Colorista: Marcinho Pasqualino

Atendimento produtora; Luana Duller

Produtora de Som: Play it Again
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“Produzimos e exibimos o comercial brasileiro que estava no
primeiro intervalo em HD digital no pronunciamento do gover-
no de lancamento da TV Digital no Pais, um filme com a Neo-
gamaBBH para o Bradesco. Produzimos vdrios comerciais em
HD, como a campanha para a Copa do Mundo do HSBC em
2010, e exibidos em diversos paises. Desde entdo, produzimos
todos os comerciais em HD.”

Joao Daniel Tikhomiroff, presidente da Mixer

Planeta

Cliente: Banco Bradesco

Agéncia: NeogamaBBH

Produto: institucional

Produtora: Mixer

Direcéo: Jodo Daniel Tikhomiroff

Direcao de fotografia: André
Modugno

Montagem: Tony Tiger
Finalizagao: Mixer FX
Estudio de Som: Tentaculo
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Outono Inverno 2012

Cliente: Extra Hipermercados
Agéncia: PA Publicidade

Produto: Extra Moda

Produtora: BossaNovaFilms

Direcdo: Willy Biondani

Producio: Equipe BossaNovaFilms
Producao executiva: Edu Tibirica/Mercia Lima
Atendimento produtora: Cani Sahm
Diretor de fotografia: Walter Carvalho
Montagem: Marcola Marinho
Finalizacdo: Equipe BossaNovaFilms

Maggi Caldo Liquido

Cliente: Nestlé

Agéncia: Publicis

Produto: Caldo Liquido Maggi
Produtora: BossaNovaFilms

Direcdo: Luiz Villaca

Producdo: Equipe BossaNovaFilms
Producao executiva: Edu Tibirica/ Mercia Lima
Atendimento produtora: Cani Sahm
Diretor de fotografia: Pedro Cardilho
Montagem: Marcola Marinho
Finalizacao: Equipe BossaNovaFilms

“Sempre que pensamos em um material que traduza nos-

so trabalho, destacamos, entre tantos, a campanha para a
CTBC com o ator Murilo Rosa, toda captada em 4k e exibida
em HD para as pragas de Uberldndia e Uberaba. Pelo mer-
cado altamente competitivo, como o de telefonia, a exigén-
cia de um formato que esteja a altura dos demais players se

Jaz necessdria em todos os aspectos.”

Paula Bernardes,
diretora de Multimidia da Imaginare Filmes
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Fim de Ano

Cliente: CTBC Telecom

Agéncia: Fabra & Quinteiro

Produtora: Imaginare Filmes

Direcdo de criagdo: Paschoal Fabra Neto
Direcdo de cena: Caetano Curi

Direcdo de fotografia: Krishna Schmidt
Direcao de arte: Michele Rezende
Montagem e pos-producio: Francisco Jinior
Produtora de som: Batuki

“Vou destacar a Miguel Eventos. Desde o inicio, hd 12
anos, propomos identidade propria para mudar o pa-
drao de comunicacado: no lugar de pavilhoes da feira com
estandes lotados, produzimos ensaios de moda, com be-
las locacoes, modelos e uma atencao toda especial a fo-
tografia. Com o HD, o esmero na producdo (captacdo
e pos-producdo) ficou ainda mais evidente. Consegui-
mos expor o detalhe, a sutileza.”

Heber Lobato Jr., diretor de criacdo da Televisual
Comunicacao

Feirado Sul & Cia. - Campanha
Outono/Inverno 2011

Cliente: Miguel Eventos

Agéncia: Céu

Produtora: Televisual

Produto: Evento

Direcao e fotografia: Heber Lobato Jr.
Direcdo de producao: Marcelo Filgueiras
Apoio técnico: Ronald Saldanha
Producdo de moda: Rose Oliveira
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brasileiro, principalmente pela grande va-
riedade de formatos com resolucdo maior
que NTSC e PAL. Isso possibilitou as em-
presas atuar em producoes de pequeno e
grande porte. “A maior vantagem (da pro-
ducao em HD) é oferecer qualidade ao
cliente, desde os filmes com orgamento
menor até os grandiosos realizados com
a Alexa e a Phanton’, diz Silva. Por outro
lado, ha importantes desafios para as pro-
dutoras, em sua opiniao, que sao “manter
o parque tecnoldgico atualizado e organi-
zar o fluxo de trabalho deste material que
chega as estagdes de edigao e finalizagao”

Paula Bernardes, diretora de multimidia

da Imaginare Filmes, com sede em Uber-

landia e que faz parte do grupo da TV In-

tegracao (afiliada da Globo em Minas Ge-

rais) considera que a prépria indtstria se

encarregou de introduzir este padrao, tanto

para o consumidor final (com modelos de

TV full HD, com conversor digital) quan-

to para a industria de producao de conte-

Paula Bernardes, da Imaginare: interesse em fomentar o formato full HD

tido, com dispositivos cada vez menores,
mais sofisticados e precos mais acessiveis.

“Isso fez com que as produtoras ado-
tassem o formato automaticamente. Por
aqui foi assim que aconteceu. Buscamos o
que havia de melhor em tecnologia e tro-
camos todo 0 nosso parque, tanto para as
captagoes quanto para a edi¢do, com pro-
cessadores mais potentes’, diz ela. A Ima-
ginare Filmes investiu ainda em equipa-
mentos com a tecnologia no formato 4K,
mas que também produz em todos os for-
matos, incluindo 3D, animacoes em 2D,
cartelas de varejo para novos anuncian-
tes e grandes producoes. “No interior do
Brasil, somos a primeira produtora a ad-

quirir a cAmera Red One’; garante Paula.

Subsidio

Pelo vinculo com a Rede Integracao,
que estd com o sinal digitalizado, a pro-
dutora acelerou o processo para oferecer
producdes em HD para o mercado. “O

Sinal digital x conteuido em HD

Brasil afora, ainda hd uma primeira
questao que gera muita confusao:
achar que sinal digital e alta definicao
(high definition/HD) sdo a mesma
coisa. “Na verdade, as transmissoes
digitais de TV aberta no Brasil
comecaram em novembro de 2007.
Somente nos ultimos dois anos a
cobertura comecou a desenhar um
mapa de alcance suficientemente
amplo para ser percebida pelo
telespectador como algo que ele pode
ter em casa”, afirma Heber Lobato
Jr., diretor de criacdo da Televisual
Comunicacao.

Ele cita, como exemplo, o Estado do
Rio de Janeiro, que tem 92 municipios,
dos quais atualmente apenas 15 sédo
cobertos por sinal de TV aberta digital.
“E verdade que temos, com o sinal
digital, o beneficio de uma recepcao
de qualidade superior em comparacao
com o analdgico”, diz ele, considerando
que os desafios serdo grandes para
o sinal digital ter cobertura nacional
similar a do sinal analdgico.

“Todo o processo de implantacao,
creio que por guestdes mais politicas
do que técnicas, foi muito acidentado
e ainda gera muitos efeitos colaterais”,
analisa Lobato Jr. Um bom exemplo,
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em sua opinido, é o fato de os set-
top boxes, para recepcao dos sinais
digitais nos televisores antigos ou que
nao contam com conversor embutido,
nao terem deslanchado, o que adiou o
contato do brasileiro com a tecnologia.
“A alta definicdo parece um
caminho ainda mais longo. Afinal,
depende também do conteddo, que
atualmente ainda é, na maioria, de
transmissoes esportivas e outros
eventos ao vivo”, destaca o executivo
da produtora carioca. Contetidos
como jornalismo e dramaturgia sao
importantes para a publicidade e ainda
estdo a passos lentos na transicdo
do SD para o HD. “Os investimentos
sao enormes e, dado o cenario atual,
precisam ser dosados, procurando
acompanhar de maneira sensata
aadesao do consumidor ao novo
padrao tecnologico.” Diante desse
cenario, surge o entrave para que a
publicidade possa dar contribuicdes
mais efetivas. “Nem a perspectiva da
Copade 2014 como catalisadora desse
processo parece estar surtindo o efeito
esperado. Resta torcer para que, como
as obras prometidas para a Copa, tudo
ganhe uma velocidade muito maior nos
proximos dois anos”, afirma Lobato Jr.

Heber Lobato Jr., da Televisual: HD mais préximo da linguagem cinematografica

que sai de producdo em SD sdo os ma-
teriais de varejo que precisam de velo-
cidade e prazos curtissimos, e, por es-
se motivo, ndo necessitam deste tipo de
cuidado’, justifica Paula. Nem sempre o
cliente quer pagar mais para ter um co-
mercial em alta definicao, mas a produ-
tora se sente quase “obrigada” a oferecer
e viabilizar as producoes, mesmo que is-
so signifique nao repassar o-custo. “E de
nosso interesse fomentar o formato full
HD’ diza diretq_l_‘a,.de's'tacando que o for-
mato melhora a qualidade do cliente e
também da produtora.

“Claro que nem toda a producao tem
tanto ganho de qualidade quanto alimen-
tos ou moda, por exemplo, mas quan-
do vocé assiste a um comercial produ-
zido em alta definicdo por meio de uma
recepcao também em alta definicao, dd
até certo orgulho’; admite Paula. O par-
que de captacao da Imaginare Filmes é
100% HD e cerca de 90% das produgoes,
seja captacdo ou somente edicdo, estdo
no formato. H4 um esforgo em exportar
0s 10% restantes em 1080p.

A diretora da Imaginare Filmes consi-
dera que a direcao de arte faz toda a di-
ferenca para captacdo em alta definicao,
pela possibilidade de ressaltar os deta-
lhes da produgao, valorizar aspectos da
marca e ainda agregar nitidez e qualida-
de da imagem para facilitar na decisdo de
compra do consumidor. “Produzir em HD
é um caminho sem volta, por isso come-
camos mais cedo, para entender melhor
do assunto e oferecer a solucdo com toda
a propriedade’, conclui Paula.

A Televisual também produz integral-

mente em digital e acaba ndo repassan-
do alguns custos para produzir em HD.
Desde 2007, entrega diferentes conteu-
dos em HD e ainda experimenta diferen-
tes equipamentos na captacao e finaliza-
cdo. “Hoje, toda a nossa producdo é em
alta definicdo, exceto por uma ou outra
demanda especifica por SD’, conta Loba-
to Jr. De acordo com o tipo de projeto e
a verba do anunciante, hd a escolha dos
equipamentos e a definicdo da dimensao
da estrutura envolvida para a producao.
Entretanto, ele garante que a maior parte
das pecas publicitérias feitas em HD con-
tinua a ser exibida em SD na TV aberta.
Como o cliente nem sempre pode ver sua
producio exibida na TV aberta com a total
qualidade que foi produzida, ha um ponto
de atrito ao justificar o maior investimento
do cliente na producdao HD como um todo.
Mesmo assim, “esse é o caminho e ndo po-
demos deixar de continuar investindo, até
mesmo absorvendo grande parte dos cus-
tos com essa inovacao’, afirma Lobato Jr.
O diretor da Televisual destaca o re-
sultado visual com a alta definicéo, “algo
quase intangivel quando produzido em
SD. Ficamos mais proximos da linguagem
cinematografica e aumentamos muito as
possibilidades criativas sem que, necessa-
riamente, os custos sejam proporcional-
mente maiores’. Porém, ele chama a aten-
¢do para a necessidade de profissionais
mais bem qualificados, principalmente
com conhecimentos bdsicos de fotogra-
fia, otica, iluminacao, arte e outros. Para
Lobato Jr., “a possibilidade de uma ima-
gem melhor, com uma estética diferencia-
da, ajuda a contar as historias e a vender”.



